
                                                                                                                                            C h e c kC h e c k  L i s t L i s t   
 
  
11   
  

Che  T ipo  d i  p rodo t t o  s i  vuo l e  Che  T ipo  d i  p rodo t t o  s i  vuo l e  
r e a l i z z a r e  ?r e a l i z z a r e  ?   
  
indicare una breve descrizione 
comprensiva di titolo, con riferimento 
al genere. 
 

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
22   
  

Qua l i  sono  g l i  ob i e t t i v i  che  s i  Qua l i  sono  g l i  ob i e t t i v i  che  s i  
v o g l i o n o  r a g g i u n g e r e  ?v o g l i o n o  r a g g i u n g e r e  ?   

 
indicare gli obiettivi creativi e 
commerciali. 
 
 

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
33   
  

Per quale motivo si vuole utilizzare Per quale motivo si vuole utilizzare 
una  p i a t t a f o rma  i n t e r a t t i v a  ?  una  p i a t t a f o rma  i n t e r a t t i v a  ?    
  
indicare in che modo il prodotto finito 
si dovrà differenziare dai media 
tradizionali.  
 

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
44   
  

A quale segmento di  mercato è A quale segmento di  mercato è 
i n d i r i z z a t o  ?i n d i r i z z a t o  ?   
  
indicare in che modo questo prodotto 
è adatto al segmento prescelto. 
 

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
55   
  

Quale t ipo di esperienza è stata Quale t ipo di esperienza è stata 
m a t u r a t a  n e l  s e t t o r e  ?m a t u r a t a  n e l  s e t t o r e  ?   
  
indicare il team di lavoro e le loro 
competenza specifiche. 
 

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
66   
  

Q u a l e  r u o l o  d o v r à  r i c o p r i r e  Q u a l e  r u o l o  d o v r à  r i c o p r i r e  
l ’ u t i l i z z a t o r e  ?l ’ u t i l i z z a t o r e  ?   
  
indicare l’eventuale ruolo specifico 
dell’utente e quale sia il grado di 
interazione. 
 

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
77   
  

Qual è l’interesse che muove l’utente Qual è l’interesse che muove l’utente 
a l l a  c o n s u l t a z i o n e  ?  a l l a  c o n s u l t a z i o n e  ?    
  
indicare le leve motivazionali. 
 
 

  
  
  
  
  
  
  
  
  



                                                                                                                                            C h e c kC h e c k  L i s t L i s t   
 
  
88   
  

Quale tipo di Navigazione/Interfaccia Quale tipo di Navigazione/Interfaccia 
s i  v u o l e  a d o t t a r e  ?s i  v u o l e  a d o t t a r e  ?   
 
indicare la modalità attraverso la 
quale l’utente può controllare e 
navigare nel prodotto. 
 

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
99   
  

Quale tipo di abilità o di conoscenza Quale tipo di abilità o di conoscenza 
spec i f i ca  deve avere  l ’u ten te  ?  spec i f i ca  deve avere  l ’u ten te  ?    
  
indicare i fattori di abilità richiesti 
all’utente. 
 

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
1 01 0   
  

Quali meccanismi di FeedQuali meccanismi di Feed back sono back sono 
r i c h i e s t i  ?r i c h i e s t i  ?   
  
indicare se sono richieste valutazioni 
dei risultati raggiunti. 
 

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
1 11 1   
  

Com’è  a r t i co l a t o  i l  f l u s so  de i  Com’è  a r t i co l a t o  i l  f l u s so  de i  
c o n t e n u t i  ?c o n t e n u t i  ?   
  
indicare  schema del flusso dei 
contenuti e loro interdipendenza. 

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
1 21 2   
  

Quale profilo tecnologico siQuale profilo tecnologico si  vuole  vuole 
u t i l i z z a r e  ?u t i l i z z a r e  ?   
  
indicare il tipo di piattaforma 
hardware e software che si vuole 
utilizzare per lo sviluppo e la 
distribuzione del prodotto. 
 

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
1 31 3   
  

D i  qua l e  budge t  s i  d i s pone  ?D i  qua l e  budge t  s i  d i s pone  ?   
  
indicare spese per lo studio, spese di 
realizzazione, affitto impianti,  spese 
per la  produzione di materiale 
illustrativo, viaggi e soggiorni 
necessari, spese consulenze esterne, 
spese generali per spostamenti e 
comunicazioni ( fax/tel. ), imprevisti 
10% 

  
  
  
  
  

  

  
1 41 4   
  

Qua l e  t i po  d i  d i s t r i bu z i one  e  Qua l e  t i po  d i  d i s t r i bu z i one  e    
Market ing s i  intendoMarket ing s i  intendono adottare ?no adottare ?   
  
indicare le metodologie per la 
diffusione del prodotto. 

  
  
  
  
  
  
  
  

 


